Prirucka pro
vanocni prodej 2019

Vas rist je nasim cilem.
Zjistéte, jak vam Google muze
pomoci o téchto Vanocich.

Google for Retail




Vitejte

Tento pruvodce je uréen pro inzerenty z oblasti
maloobchodu, kteri maiji alespon dva roky zkusenosti

s nastrojem Google Ads a jejich prace zahrnuje
planovani a spravu digitalnich marketingovych kampani
pro predvanocni sezénu.
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Postrehy ze sezony 2018

853 miliard dolaru

Maloobchod zaznamenal vubec
nejuspésnéjsi sezénu

prodeje prostrednictvim elektronického obchodu
dosahly nejvyssiho rustu za celé desetileti
(mezirocni narlst o 18,4 %)

Poprvé v historii lidé stravili vice nez polovinu ¢asu a provedli
vice nez polovinu nakupt online.

+ Pri nakupovani stravili lidé 56 % casu online?.
+ Z ndkupll zaznamenanych kupujicimi se 53 % odehralo online®.

Podle agentury Forrester je polovina maloobchodnich prodejd v USA néjakym
zpUsobem ovlivnéna digitalnim svétem a oCekava se, Ze do roku 2023 tento
podil vzroste na 58 %*.

Posun k mobilnim zarizenim je jesté vyraznéjsi.

+ Prostrednictvim mobilnich zafizeni probéhlo 61 % nakup(i na webu
(meziroéni nardst 0 27 %)°.
+ 60 % spotrebitell nakupovalo prostrednictvim mobilni aplikace®.

S rozsifovanim mobilnich zafizeni a vznikem novych platforem se méni zpisob, jak
zakaznici nakupuji. Chtéji nakupovat od znacek, které jim pomahaji objevovat nove véci,
vyhledavat podle svych potfeb a postupovat pfi nakupu co nejjednoduseji, a to vse v
osobnéjsim, relevantnim a na miru upraveném prostfedi. Proto je nyni velmi dllezité
polozit v€as kvalitni digitalni zaklady pro uspéch v predvanocni sezoné 2019.

Strana 3



Google denne navstevuji
|'

stovky milionl potencialnich
zakaznikU

Google je pro
4& | maloobchodni weby
svetovou jednickou

v ziskavani navstévnosti i objemu transakci’.

o uzivateld smartphont v USA spoléha
o na Google, nez si koupi néco noveho?.

Radi vam pomuzeme najit dalsi zakazniky a ziskat vice prodejd. Vasi potencialni zakaznici
nakupuji kdekoli a kdykoli. M{Zeme vam je pomoci najit a spojit se s nimi a zarovern podpofit
vasi znacku tak, aby vynikla nad konkurenci. A az vhodné zakazniky najdete, mizeme vam
pomoci upravit prostiedi pro zakazniky tak, aby byl samotny nakup co nejjednodussi.

V této pfirucce nabizime osvedcené postupy a tipy, jak dosahnout uspéchu v letosni

predvanocni sezoné. Ukazeme takeé, jak vyuzivat data, statistiky a automatizaci a jak
béhem letodni sezdny podpofit rist vaseho podnikani.
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Vytvorte si plan akci

Véasnym planovanim nikdy nic nezkazite.

« Vyhledavani vyraz( ,darek”, ,darek pro* a ,darek od” zac¢ina narustat
v poslednim fijnovem tydnu®.

« Bez ohledu na to, jestli zakaznik nakonec nakoupi v kamenném obchodé
nebo online, u 67 % vanocnich darkl je nakup predem naplanovany™.

& Pripravte se na dulezita data.

Az zdkaznici zacnou vyhleddvat, budte pfipraveni. Dny s nejvyssimi objemy ndkupd najdeme v
pribéhu celé sezény, nikoli v koncentrovanych Spickach. Podporte viditelnost své znacky jesté pred
sezonnim narlstem, abyste zachytili poptavku zakaznikl véas a maximalné podpofili ziskovost.

Nedéle Pondéli Utery Stfeda Ctvrtek Patek Sobota
18. listopad 19 20 21 22 23 24
Nejvyssi prodeje
. - celkové i v kamennych
DikGvzdani obchodech
Cerny patek
25 26 27 29 30 1
2. nejvyssi prodeje Nejvyssi prodeje ie?gxfls\: E;ﬁ:&iym
online online obchodech
2 3 4 6 7 8
5. nejvyssi prodeje 4. nejvyssi prodeje
online online
9 10 1 12 1S 14 15
3. nejvy3siprodeje Seleve v kamennich
online obchodech
16 17 18 19 20 21 22
3. nejvyssi prodeje 2. nejvyssi prodeje
celkoveé i v kamennych celkoveé i v kamennych
obchodech obchodech
23 24 25 26 27 28 29

Stédry den

Prvni svatek Vanocni

Zdroj:
Mastercard Advisors

Naplanujte si kalendar propagacnich akci, pfedevsim pokud nabizite i dopravu do zahranici. Mizete
své produkty propagovat i béhem cizich svatkd, jako je napfiklad Diwali, Boxing Day nebo chanuka.

Strana 5



& Vyhled: Prehled dulezitych svatkul v roce 2019.

2
16
23

ZARI
Svatek prace (USA)
Den Ucty ke stéfi (JP)

Podzimni rovnodennost
(JP)

21-30 Oktoberfest (DE)

Zpét do skoly (UK)
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RIJEN
Oktoberfest
(pokracovani) (DE)
Den némecké jednoty
(DE)

Dikavzdani (CA), Den
télovychovy (JP)
Svatek predani tranu
(JP)

Diwali (celosvétové)
Halloween

(celosvétove)

1

15-18

LISTOPAD

Den kultury (JP)

Den svobodnych (TW,
HK), Den veteranl
(USA), Den pfiméfi (FR),
Den vélec¢nych veteranud
(CA, AU, UK)

El Buen Fin (MX)

Den dik{ za praci (JP)
Diklvzdani (USA)

Cerny patek
(celosvétove)

Small Business Saturday
(USA)

PROSINEC

Prvni advent, Cyber
Monday (celosvétove)
Green Monday
(celosvétove)

Den dopravy zdarma
(celosvétoveé)
Chanuka (celosvétové)
Zimni slunovrat (JP)

1. svatek vanocni
(celosvétove)

2. svatek vanocni,
Boxing Day
(celosvétove)




& Rozpoznejte trendy a nastavte si flexibilni rozpocéty,
kterymi zachytite potencialni poptavku.

O nakupujicich priznava, ze na zacatku posledniho predvanocniho
o tydne jesté stale nemaji nakoupeno vsechno™.

o Pokud lidé nakupovali jesté po skonceni vanocniho tydne,
8 6 /o 86 % z nich vyhledavalo v digitalnim prostredi polozky

souvisejici s Vanoci®.

Nakupni poptévka trva béhem svatkd az do zacatku nového roku, proto si pfipravte flexibilni
a udrzitelny rozpocet pro celou dobu kampani. Prostudujte si historicka data a zohlednéte
mezirocni trendy, které ve svém UcCtu vidite. Vyuzijte nakupni statistiky, které vam pomohou
odhalit trendy v produktech a Iépe porozumét poptdvce (k dispozici pouze pro USA). Zachytte
unikly provoz diky zvySeni rozpocCtu na dny, kdy se historicky podil kliknuti snizil, ale objem
prodejnich dotazd nebo podil kliknuti konkurence se zvysil. MUZete také vyzkouset stranku
Prilezitosti ve sluzbé Merchant Center a stranku Doporuceni v nastroji Google Ads, kde
najdete dalSi moznosti rozpoctu.

& Stanovte si marketingové cile a nastavte
kvalitni ramec méreni.

O nakupujicich v USA pouzilo za predchozi dva dny pfi
(O nakupnich aktivitach vice nez jeden kanal®

Atribuce posledniho kliknuti uz neposkytuje prfesny obrazek chovani dnesniho spotrebitele, ktery
se pohybuje napfic kanaly. Vyuzijte model atribuce na zaklade dat, ktery je konzistentni v ramci
nastroju Google Ads a Search Ads 360 a umoznuje stanovit jasné cile, které pomohou méfit vase
vysledky. Sledujte i navstévy a konverze prodejd v prodejnach, abyste zmérili vliv online reklam na
offline konverze.
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https://shopping.thinkwithgoogle.com/
https://support.google.com/merchants/answer/7228489
https://support.google.com/google-ads/answer/6394265
https://support.google.com/google-ads/answer/6190164
https://support.google.com/google-ads/answer/6190164

Vytvorte si digitalni vylohu

o nakupujicich v pfedvanocnim obdobi si preje, aby
o obchodnici své zbozi lépe prezentovali online™.

8 1 O/ nakupujicich v predvanocnim obdobi, kteri vyuzili
O Google, hledali informace o znackach a produktech™.

Rozsirte svou nabidku produkti pomoci
konkurenceschopnych cen.

Seznamte se s poptavkou po zboZi, které zatim nemate na skladé, prostfednictvim prehledu navrh
produktd a promluvte si se svym obchodnim tymem, zda by je do nabidkového katalogu nebylo
mozné pridat, abyste zéakaznikdim mohli nabidnout to, co hledaji. Prostudujte si i metriky srovnavani
cen a podivejte se, jak jsou vase ceny konkurenceschopné v porovnani s ostatnimi obchodniky v

Podle CSS1 Podle CSS2

Tvé nabidka

Zobrazujte své produkty na platformach v celém
prostredi Googlu.

Bez ohledu na to, zda chcete jednotlivé produkty inzerovat, odeslete cely svij inventar do sluzby
Merchant Center, aby se vase produkty mohly zobrazovat na riznych mistech Googlu. Dbejte na
aktualnost dat. Aktivujte si automaticke odesilani zdroju, rozhrani Content AP| pro Nakupy nebo
automatickou aktualizaci polozek, aby behem sezény nedochazelo ke zpozdovani aktualizace dat u
produktd s proménlivou cenou a dostupnosti. Sva data miZete pouZit i v reklamach v Nakupech a
zacit inzerovat své zbozi na Googlu.

Seznamte se s dalSimi tipy ohledné optimalizace produktovych dat ve sluzbé Merchant Center.
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https://support.google.com/merchants/answer/9199328
https://support.google.com/merchants/answer/1219255
https://developers.google.com/shopping-content/v2/quickstart?csw=1
https://support.google.com/merchants/answer/3246284
https://support.google.com/merchants/answer/7380908
https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/data-measurement/product-inventory-merchandising/
https://support.google.com/merchants/answer/6288242
https://support.google.com/merchants/answer/6288242
https://support.google.com/google-ads/answer/9027761
https://support.google.com/google-ads/answer/9027761

Pripadova studie: IKEA

IKEA je oblibeny cil mnoha zakazniku, ktefi hledaji funkéni ndbytek s péknym

designem za dostupnou cenu. Spolecnost se rozhodla podporit viditelnost
znacky a zvysit navratnost investic do reklamy. Zamérila se proto na optimalizaci
produktovych dat a implementovala Chytré nabidky pro reklamy v Nakupech.

V dlsledku uvedenych krokd IKEA zdvojnasobila objem prodeju.

& Usnadnéte lidem vyhledani vasi provozovny a
nabidky zbozi.

o spotrebitell ocekava, Ze u prodejce najde informace
7 5 /o o dostupnosti produktl jesté predtim, nez navstivi

kamennou provozovnu®™.

Vytvorte si UcCet ve sluzbé Moje firma na Googlu, aby se na Googlu zobrazovaly aktualni informace
0 vasich provozovnach Vyuzijte Mistni kampane, které umoznuji pfesnéjsi optimalizaci pro navstévy
provozoven a nabizeji pristup k exkluzivnimu reklamnimu inventafi v Mapach Google. Propagujte
svUj mistni inventar prostrednictvim reklam vyuzivajicich mistni inventar. Podporite tak prodeje
online i v kamennych provozovnach prezentaci svych produkt a obchodt lidem, ktefi vyhledavaiji
na Googlu a nachazeji se ve vasem okoli.

— Google

Tasky x n

VSECHNO NAKUPOVANI SNIMKY VIDEA ZPRAVY

s

@ 0,9 mil dalek

I m

AL aa 3
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http://services.google.com/fh/files/misc/case_study_ikea_iprospect_feed_optimization.pdf
https://support.google.com/business/answer/3039617
https://support.google.com/business/answer/3039617
https://support.google.com/google-ads/answer/9161920
https://support.google.com/merchants/answer/3057972
https://support.google.com/merchants/answer/3057972

Pripadova studie: Elite SEM
& Big 5 Sporting Goods

Digitalni marketingova agentura Elite SEM aktivovala pro predniho prodejce

sportovniho zbozi v USA, spolecnost Big 5 Sporting Goods, reklamy vyuzivajici

mistni inventar a v obdobi po ukonceni zasilani zbozi do Vanoc se ji tak podarilo (D)erre sem
dosahnout 25% meziro¢niho nardstu navstév provozoven.

Vytvorte bezproblémové nakupni prostredi na
mobilnich zarizenich.

Béhem uplynulych dvou let narostl pocet
vyhledavani vyrazU ,,nakupovani online” o vice nez

| 180 %

Jednosekundoveé zpozdéni pri nacitani o 18
stranky na mobilu mUze snizit pocet 2 O /o

konverzi na tomto zarizeni az o

Mobily jsou katalyzatorem rlistu maloobchodu.
Spotrebitelé vyuzivaji digitalni svéet pfi rozhodovani
o tom, kde nakupovat, a stale Castéji spoléhaji

na mobily i v pfipadé samotného nakupu.
Bezproblémové prostiedi vam pomUze vyniknout
nad konkurenci a minimalizovat odchod
nakupujicich béhem procesu.

Snizte dobu nacitani na mobilu na minimum
pomoci tipl z webu Otestu] muj web. Podporte
pfijemné uzivatelské prostfedi pouzitim formulard

s automatickym vyplnovanim, umisténim

ceny produktu a tlacitka ,Pridat do kosiku" nad
okraj a eliminaci vsunutych reklam. Aktivujte si
funkci rychlého nakupu na platformach Google
prostrednictvim Akci v Nakupech (k dispozici pouze
v USA a ve Francii).

Naucte se, jak vytvofrit efektivni strategii pro mobily.
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https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/experience-design/mobile-site-speed-importance/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/es-419/feature/testmysite
https://www.google.com/retail/solutions/shopping-actions/
https://support.google.com/google-ads/answer/7288960

Podporte vyhledatelnost svych

produktl a oslovte nové zakazniky

o nakupujicich je otevfeno myslence nakupovat pred
4 8 /o Vanoci v novych obchodech a o Vanocich 2018 to

30 % z nich opravdu udélalo®.

€ Podporte povédomi o vasi znaéce a zbozi prostfednictvim
obecnych vyhledavacich dotazu.

Vyhledavani na mobilech obsahujici vyraz ,znacka" vzrostlo béhem
uplynulych dvou let o vice nez 80 %%.

Vstupte do zorného pole potencidlnich zékaznikd na zacatku jejich
nakupni cesty. Vytvorte nabidky a prezentujte své zbozi u obecnych
vyhledavacich dotazl. VyuZijte také \Vylohove reklamy v Nakupech,
které jsou nyni k dispozici v Obrazcich Google, a propagujte svou
znacku a produkty v pocatecnich fazich nakupni cesty. Predstavte
zbozi, které mate na prodejnach, a zverejnéte ceny a informace o
provozovnach v atraktivnim vizualnim a prehledném reklamnim
formatu mistnich katalogovych reklam (LCA). Aktivujte si v nastaveni
kampané partnerske weby ve vyhledavaci siti, abyste podpofrili dosah
svych reklam na webech a v sitich Google.

Pripadova studie: Made.com

Britsky prodejce Made.com nabizi nabytek a bytove doplnky. Po spusténi

vylohovych reklam v Nakupech zaznamenal, ze vice nez 59 % zapojeni
ochazi od novych navstévniku.
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https://support.google.com/google-ads/answer/7325107
https://support.google.com/google-ads/answer/9047307
https://support.google.com/google-ads/answer/1722047
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-gb/advertising-channels/search/madecom-winning-engagement-stakes-showcase-shopping-ads/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-gb/advertising-channels/search/madecom-winning-engagement-stakes-showcase-shopping-ads/

# Inspirujte, vzdélavejte a ziskavejte zakazniky pomoci videa.
Vice nez
o nakupujicich uvadi, ze nové produkty
o a znaCky objevili na YouTube?'.
Pres

4 o nakupuijicich z celého svéta uvadi, ze si zakoupili
o produkt, ktery nasli na YouTube?.

Vice nez polovina nakupuijicich fika, ze video na internetu jim
pomohlo pri rozhodovani, kterou znacku nebo produkt zvolitz.

Lidé se pfi rozhodovani o nakupovani ¢asto obraceji na YouTube, napfiklad pri sledovani nakupnich
vyletd s oblibenymi influencery nebo pfi vyhledani podrobnosti o konkrétnim zbozi. Ve vSech
castech jejich nakupni cesty se jim vzdy snazte vyjit naproti inspirujicim a uzitecnym obsahem.
Snazte se nakupuijici zaujmout videi s prohlidkou obchodu, ukazkami produktl i doporuc¢enimi na
vanocni darky. Propagujte svou znacku nebo produkty pomoci reklam TrueView pro akce, ktere
zakazniky pfivedou na vasi vstupni stranku, kde mohou pfimo nakoupit.
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https://support.google.com/google-ads/answer/7671017?hl=cs

& Urcete si, kteri zakaznici jsou pro vas nejhodnotnéjsi.

Vyhledavejte nové zakazniky na zakladé vlastnosti — podle zajmU a zvyklosti, podle toho,
zda aktivné vyhledavaji, nebo podle toho, jestli uz u vasi znacky nakoupili. Vyuzijte seznamy
publika v kampanich ve Vyhledavaci a Obsahové siti, v Nakupech i ve video kampanich.
MUzZete také zobrazovat reklamy podobnym segmentim publika, které sdileji charakteristiky
se zakazniky z vasich remarketingovych seznamd.

Pripadova studie: GameStop

Velky americky prodejce videoher, GameStop, se rozhodl najit zakazniky,
kteri sdileji podobné vlastnosti jako stavajici navstévnici jejich webu. Diky
vyuziti podobnych segmentl publika zaznamenala tato spolec¢nost 30 %

narust konverzniho poméru. GameStop

& Dbejte na to, aby vase zbozi bylo vidét v prabéhu
nejvétsiho predvanocniho provozu.

Vice produktt v reklamni aukci znamena, Ze budete mit narok na vétsi pocet zobrazeni zbozi
prezentovaného vanoénim zakaznikdm. Zkontrolujte stranku PrileZitosti ve sluzbé Merchant Center,
vyfeste hlavni problémy a jesté pred zahdjenim nakupni sezony vratte zamitnuté produkty zpét do aukci.

Vytvorte kampan s reklamni sestavou dynamickych reklam ve vyhledavani (DSA) zacilenou

na ,vSechny webové stranky” nebo na ,vstupni stranky z vasich standardnich reklamnich sestav”,
aby se v textovych reklamach zobrazoval cely vas inventar. DSA mUzZete také aktivovat v nastaveni
kampané a pridanim reklamnich sestav DSA zlepsit vykon svych kampani ve Vyhledavaci siti.
Aktivujte si v nastaveni kampané partnerské weby ve vyhledavaci siti, abyste podporili dosah svych
reklam na webech a v sitich Google.

Vytvorte si portfolio vano¢né orientovanych kli¢ovych slov. Prostudujte si prehled vyhledavacich
dotazl a na pfikladu z loniské sezony se podivejte, ktera klicova slova vam mozna chybéji, které
dotazy maji vysokou pravdépodobnost konverze a které terminy by bylo vhodné pridat. Néktera
klicova slova mozna v minulosti nefungovala dobre, ale pfi vhodné kombinaci s publikem, které uz
vas web navstivilo, by mohl byt jejich vykon lepsi. VyzkousSejte u tohoto typu publika velkoobjemova
klicova slova (napriklad ,Black Friday) v kombinaci s vhodnym nastavenim cileni tak, Zze omezite
reklamni sestavy/kampané ve vyhledavaci siti pouze na lidi z tohoto segmentu publika. Pravidelné
kontrolujte sva vylucujici klicova slova, aby vam omylem neblokovala navstévnost.
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https://support.google.com/google-ads/answer/2497941
https://support.google.com/google-ads/answer/2497941
https://support.google.com/google-ads/answer/7151628
https://www.blog.google/products/ads/find-your-next-customer-with-new/
https://www.blog.google/products/ads/find-your-next-customer-with-new/
https://support.google.com/merchants/answer/7228489
https://support.google.com/google-ads/answer/2471185
https://support.google.com/google-ads/answer/7531771
https://support.google.com/google-ads/answer/7531771

& Podporte svou pritomnost ve chvili, kdy nakupujici hledaji
vase produkty.

Nastavte nabidku tak, abyste pred zakazniky podpofili svou viditelnost. MUzZete to udélat
automaticky tim, ze své produkty zahrnete do Chytrych kampani v Nakupech. Chytré

kampané v Nakupech vyuzivaji k optimalizacim nastaveni nabidek, produktl a publika systémy
strojového uceni, které pracuji s dostupnymi signaly, napriklad sezonni poptavkou nebo typem
zarizeni, a maximalizuji tak konverzni hodnotu v ramci nastaveného rozpoctu. Pri prvnich testech
se ukazalo, ze inzerenti vyuzivajici chytré kampané v Nakupech ziskali za stejnou cenu 0 20 % vySsi
konverzni hodnotu?*.

Pripadova studie:
Magazines.com

Portal Magazines.com je od roku 1999 duvéryhodnym webovym zdrojem

informaci o vyhodnych nabidkach predplatného oblibenych ¢asopisu. Reklamni

agentura Rakuten Marketing pro néj vytvorila chytré kampané v Nakupech,

jejichz vysledkem byl mezirocni narust trzeb na Black Friday o 180 %. magazlnes

Pokud nesplfiujete pozadavky pro chytré kampané v Nakupech nebo je nemUZete vyuzivat z
jiného divodu, mUZete k automatické optimalizaci nabidek pouzit chytré nabidky s cilovou ROAS.
Tato nabidkova strategie je podobna jako chytré kampané v Nakupech; stejné jako ony vyuziva

k maximalizaci konverzni hodnoty a navratnosti investic do reklamy systémy strojového uceni a
dostupné signaly, napriklad typ zafizeni.

Pokud tyto automatické nastroje vasemu podnikani nevyhovuji, mizete svij vykon rozdélit
do rznych segmentl a nastavit u nich vhodné modifikatory Upravy nabidek.
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Pripadova studie: Centauro

Centauro je brazilsky prodejce sportovniho zbozi s témér 200 provozovnami.
Vyuzitim chytrych nabidek s cilovou ROAS dokazal zvysit na Black Friday trzb

z online prodejt o0 100 %.

& Rozsirte svlj dosah do zahranici.

Fenomén nakupovani online v zahranici vyrazné roste. Reklamy v Nakupech jsou nyni k
dispozici ve vice nez 42 zemich.

Chopte se globalni pfilezitosti a vyuzijte nastroj Market Finder. Diky siroke jazykove
podpore reklam v Nakupech na Googlu mizete své produkty snadno propagovat a

system konfigurace dopravy ve sluzbe Merchant Center umozriuje export vaseho
zbozi do novych zemi.

& Maximalizujte relevanci textovych reklam a oslovte
vice zakaznikd.

Do kazdé reklamni sestavy vlozte alespon tfi reklamy a stridani reklam nastavte na
moznost ,Optimalizovat”. Zjistite tak, co u vaseho publika nejlépe zabira. Nastavte
stfidani reklam na optimalizaci na prokliky nebo konverze. Nezapomente pfizpUsobit
text reklam a obrazky svému propagacnimu kalendari — nacasujte reklamy podle
odpovidajicich nabidek a termind.

Podivejte se, jak vytvaret efektivni textové reklamy.
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Podporte prodeje online

i offline (rijen — prosinec)

& Udrzujte povédomi o svych
nejhodnotnéjsich produktech.

Az
Reklamy v Nakupech zobrazované mezi

3 prvnimi vysledky na mobilech vedou az
ke trikrat vétSimu zapojeni zakaznik(.

Sledujte podil zobrazeni zcela nahore (ATIS) a podil kliknuti, které vypovidaji o tom, kam se vase
zboZzi Fadi. Vy$si ATIS znamen3, Ze ziskavate vétsi pocet zobrazeni v hornich pozicich vysledkd
vyhledavani. Vétsi pocet kliknuti s sebou zase nese vyssi podil kliknuti v porovnani s konkurenci.
Pokud obé tyto metriky stoupaji, znamena to, ze vase viditelnost je vysoka. Strategicky zvysujte
nabidky pro hlavni produkty s mezerami v ATISu a podilu kliknuti, aby se vase reklamy zobrazovaly
nad konkurenci, zejména na mobilech, kde je viditelnost kvdli mensim obrazovkam klicova.

Pokud se snazite zvysit viditelnost v konkrétni kategorii produktl, rozdélte produkty do riiznych
kampani. Nastavte u nabidkové strategie Cilové ROAS nizsi cil ROAS, aby se vase reklamy stale
zobrazovaly u relevantnich vyhledavacich dotazd na nejlepsi mozné pozici, ale pfitom jste ziskali
optimalni navratnost investic. Chcete-li maximalizovat viditelnost bez ohledu na navratnost, mdzete
nabidky optimalizovat ru¢né nebo pouzit nabidkovou strategii Maximalizace poctu kliknuti, abyste
ziskali vysoky ATIS.

& Zachytte pomoci nabidek navstévnost s vysokym podilem
konverzi napri€ zarizenimi.

Postarejte se 0 to, aby vam nedosla stdva — nastavte rozpocet tak, abyste dokazali zachytit narazové
Spicky predvanocni navstévnosti. Pokud nepouzivate Chytré nabidky, které sezonni poptavku
zohlednuji, pravidelné své nabidky sledujte a nabizejte vice nez vase konkurence, abyste maximalné
vyuzili vyssi konverzni pomeér béhem predvanocnich sSpicek. Pokud pouzivate Cilovou ROAS s chytrymi
kampanémi v Nakupech nebo Chytré nabidky, mdzete také snizit cilovou navratnost investic, aby byly
vase nabidky agresivnéjsi. Pouzivate-li nabidkovou strategii vylepsené ceny za proklik (ECPC), zamérte
se také na Upravu zakladni nabidky, abyste obstali proti vysoké konkurenci.
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Chytré nabidky béhem sezoénnich obdobi

PIné automatické nabizeni cen, jez spolecnost Google nabizi, vyuziva technologii
strojového uceni a dokdaze ve vétsiné pripadU rychle reagovat na sezénni zmeény

objemu vyhledavani, objemu kliknuti a konverzniho poméru. Chytré nabidky jsou

schopny zvladat vétSinu sezonnich udalosti, aniz byste museli provadét jakékoli
rucni upravy.

Proc byste méli béhem svatec¢niho obdobi
pouzivat chytré nabidky?

Inzerenti pri pouziti chytrych kampani v Nakupech nebo kampani v Nakupech zamérenych na cilovou
ndvratnost investic do reklamy pozoruji vice nez 30% narlst hodnoty konverzi. BEhem vikendu po ¢erném
patku chytré kampané v Nakupech nebo kampané v Nakupech zamérené na cilovou navratnost investic do
reklamy ddle hodnotu konverzi zvysuji jesSté nad zakladni primérné 30% zvyseni* &

Kampané vyuzivajici cilovou CPA / maximalizaci konverzi u textovych reklam ve Vyhleddvani dosahuji 31%
zvyseni konverzi pfi srovnatelné CPAC

Kampané vyuzivajici nabidky béhem aukce ve sluzbé Search Ads 360 zaznamenavaji ve srovnani s
kampanémi vyuzivajicimi systém dennich nabidek téze sluzby 15-30% zvyseni konverzi pfi podobné CPAP

Kdy je vhodné pouzit sezénni upravy

Chytré nabidky sice zvladnou vétSinu sezénnich udalosti, ale je ndam znamo, ze existuji okamziky, kdy mohou
firmy predvidat zmény konverznich pomér( s uréitym predstihem. Pokud napfiklad mate vyprodej nebo
slevovou akci, Ize pfedpokladat, Ze konverzni pomér poroste a Ze tento rlist nemusi chytré nabidky zachytit
okamzité. Pro tyto prilezitosti jsme vytvofili sezénni Upravy pro sluzby Search Ads 360 a Google Ads. Sezénni
Upravy jsou pokrocily nastroj, s jehoz pomoci Ize v chytrych nabidkach pracovat s predpokladanymi zménami
konverzniho poméru (napfiklad s 30% nebo jesté vyraznéjSim zvysenim) z divodu budoucich udalosti, které
maji nastat béhem 1 az 7 dni, napfiklad vyprodejl nebo slevovych akci.

Pri posuzovani sezénnich Uprav postupujte podle nasledujicich pokyna:

¢erny patek vyskocily konverzni poméry za pouhych 24 hodin z 5 % na 15 %, doporucujeme nastavit Upravy
dle ocekavani takto: Doporuceni: Nastavte zvySeni az na 200 %, protoze konverzni pomér se zvysil z 5 % na
15 %. Nastaveni 200% zvysSeni pfedstavuje v tomto scénafi nejagresivnéjsi variantu.

Pokud ocekavate vice zmén odhadovaného konverzniho poméru béhem obdobi vyprodeje, mUzete takové
ocekdvani promitnout do sezénnich Uprav: Doporuceni: Pokud o¢ekavate, Ze v obdobi od ptlnoci do 17 hodin
vzroste konverzni pomér o 100 % a v obdobi od 17 hodin do pudlnoci 0 200 %, mizete vytvofit dvé samostatné
sezonni Upravy pro tato dvé denni obdobi.

Pokud o¢ekavate kromé zmény konverzniho poméru jesté i zmény pramérné hodnoty objednavky, mizete
toto ocekavani také zahrnout do Upravy konverzniho pomeéru: Doporuceni: Jako Upravu zadejte hodnotu
neprevysujici vysledek tohoto vypoétu: [zména konverzniho poméru] x [zména hodnoty na konverzi]. Pokud
napfiklad oCekavate, ze konverzni pomér vzroste na dvojndsobek a hodnota na konverzi se také zvysi dvakrat,
nastavte sezénni Upravu az ¢tyfnasobnou, neboli o 300 %.
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& Zvyraznéte své jedinec¢né nabidky a promoakce.

RozSireni ziskavaji
v priméru

1 O o 1 5 O/ narust CTR (za kazdé zobrazené
o pridané rozsireni)?.

Zaujmeéte kupujici na posledni chvili a zakazniky, ktefi hledaji vyhodné nabidky v povanocnich
vyprodejich. Pouzijte minimalné Ctyfi rozsireni reklam a vlozte do reklamy odpocet doby
vyprodeje, abyste efekt textové reklamy zvysili. Odliste své reklamy v Nakupech poznamkami
0 cené v akci a Specialnimi nabidkami obchodnika.

& o a

[ ] Platnost vypréi za 10 dni - Zadejte kod
Podle CSS2 ) o
pii odhlagent:

Podle CSS1 MEGA DEAL Prodejna

=
2
o
a8
3

& Vyuzijte prilezitosti nasmérovat do svych obchodu
zakazniky z okoli.

Mobilni vyhledavani vyrazu O/ 27
~kde koupit“ vzrostlo o vice nez o

Vyhledavani vyrazu ,oteviraci doba“ ma vrchol na Stédry den;
je to nejvyssi hodnota za cely rok?.

Nezapomente aktualizovat oteviraci dobu a vytvorte prispevek
ve sluzbé Moje firma na Googlu, pokud mate vanocni akce
nebo nabizite specialni sluzby, napriklad darkové zabaleni zbozi.

Az prijde ¢as, kdy uz nebude mozné zboZzi do Vanoc dorugit, kupujici na posledni chvili ptijdou
hledat zbozi do kamennych provozoven. Zvyste v kampanich ve Vyhledavaci a Obsahové siti, v
Nakupech i na YouTube Upravu nabidky pro lokalitu kolem svych provozoven pomoci rozsirent
0 lokalitu, a to zejména v dobé, kdy ocekavate vice fyzickych navstév — napfiklad o vikendech
nebo po ukonceni zasilani do Vanoc.

Pokud chcete moznosti mistnich provozoven vyuzit jesté vice, integrujte navstévy prodejny do
Chytrych nabidek a optimalizujte na kompletni obrazek vykonu online a offline.
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& Proménte noveé zakazniky ve vracejici se zakazniky.

7 7 O/ nakupujicich pfiznava, ze pri nakupovani online obcas
o nebo Casto nechaji zbozi v kosiku a odejdou?.

Zakazniky, ktefi projevili zajem, znovu oslovte pomoci remarketingovych seznamd a znovu
je zaujmeéte na zakladé dat z VVlastnich seznamu zakaznikU. Upravte text reklam pomoci
personalizatort reklam nebo lidem z konkrétnich seznamU (napfiklad vérnym zakaznikdm)
nabidnéte specialni promoakce.

& Vytvorte si krizovy plan.

Budte pripraveni na pfipadné potize a prekontrolujte
kontaktni informace pro obdobi svatkd. V nastroji
Google Ads si nastavte automaticka pravidla, ktera
budou sledovat nizky konverzni pomeér a upozorni
vas na pfipadné problémy se vstupnimi strankami
nebo webem.

Zaver

Svatky byvaji velmi hektickym obdobim. Vyuzijte mésice pred hlavni sezonou k vybudovani
povédomi o znacéce a podporfe navstévnosti, testujte nové strategie a hledejte prilezitosti k ristu.
AZ pak sezodna prijde, budete mit solidni zaklad, na kterém mUZzete svij podnik posunout vpred
oslovenim novych zakaznik( a zvySenim prodejl. Za¢néte uz dnes, abyste nadilku nakonec
nepropasli, a nastavte své kampané na Uspésné zvladnuti letoSni sezony.

Podivejte se na osveédcené postupy pro podporu uspesné predvanocni sezony.
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Seznam ukolu

ﬁrl Vytvorte si plan akci

Zacnéte brzy, aby mély vaSe kampané vétsi Sance na uspéch.

[ | Rozpoznejte trendy, odhadnéte rozpocet a stanovte si cile

Vyuzijte nakupni statistiky, které vam pomohou odhalit trendy v produktech a lépe porozumét
poptdvce (k dispozici pouze pro USA). Nastavte si flexibilni a udrzitelné rozpocty. Prostudujte
si trendy a historicka data a zohlednéte meziro¢ni trendy, které ve svém Uctu vidite.

[ | Vytvorte si rdmec pro méreni

V nastrojich Google Ads a Search Ads 360 si nastavte model atribuce na zakladé dat,
ktery bude zahrnovat i sledovani vlivu online reklam na offline konverze.

] Nastavte si kalendar

Planujte propagacni kampané s ohledem na dulezita data.

<
||fa

@88 Vytvorte si digitalni vylohu

Vytvorte digitalni prezentaci, ktera nabidne zakaznikim to, co hledaji, a zaroven

bude predstavovat prijemné prostredi, které maximalné usnadni realizaci nakupu.

[ ] Rozsirte svou nabidku produktl pomoci konkurenceschopnych cen

Seznamte se s poptavkou po zbozi, které zatim nemate na skladé, prostrednictvim prehledu
navrhd produktl a promluvte si se svym obchodnim tymem, zda by je do nabidkového katalogu
nebylo mozné pfidat, abyste zdkazniklim mohli nabidnout to, co hledaji. Prostudujte si i metriky
srovnavani cen a podivejte se, jak jsou vase ceny konkurenceschopné v porovnani s ostatnimi
obchodniky v Google Ads.
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Zobrazujte sveé produkty na platformach v celém prostredi Googlu

Bez ohledu na to, zda chcete jednotlivé produkty inzerovat, odeslete cely svij inventar do sluzby
Merchant Center, aby se vase produkty mohly zobrazovat na riznych mistech Googlu. Sva

data mUZete pouzit i v reklamach v Nékupech a zacit inzerovat své zboZi na Googlu. Hledejte
moznosti, jak zlepSit kvalitu zdroje i dat.

Usnadnéte nakupujicim vyhledani vasi provozovny a nabidky zbozi

Zobrazujte na Googlu stéle aktudlni informace o vasi firmé. Vyuzijte Mistni kampané, které
umoznuji pfesnéjsi optimalizaci pro navstévy provozoven a nabizeji pfistup k exkluzivnimu
reklamnimu inventari v Mapach Google. Propaguite zbozi v kamennych provozovnach
pomoci reklam vyuZzivajicich mistni inventar.

Vytvorte bezproblémové nakupni prostredi na mobilnich zarizenich

Mobily jsou katalyzatorem rlistu maloobchodu. Upravte mobilni prostredi tak, aby bylo
nakupovani co nejjednodussi, abyste omezili odchod zakaznikd v pribéhu nakupu
a ziskali vice mobilnich konverzi.

grl Podporte vyhledatelnost svych produktu a oslovte

noveé zakazniky

Vyuzijte mésice pred hlavni sezonou k nastartovani rdstu; vytvorte znackoveé a akvizi¢ni

kampané, testujte nové strategie a hledejte prilezZitosti k rlstu.

]

Podporte povédomi o vasi znacce a zbozi prostrednictvim obecnych
vyhledavacich dotazU

Propagujte svou znacku a produkty v poéatecnich fazich ndkupni cesty pomoci vylohovych
reklam v Nakupech; prostfednictvim mistnich katalogovych reklam (LCA) pak predstavte
zboZzi, které mate na prodejnach, a zvefejnéte ceny a informace o provozovnach. Aktivuijte siv
nastaveni kampané partnerske weby ve vyhledavaci siti, abyste podpofili dosah svych reklam
na webech a v sitich Google.

Inspirujte, vzdélavejte a ziskavejte zakazniky pomoci videa

SnaZte se nakupujici zaujmout videi s prohlidkou obchodu, ukazkami produkt( i doporucenimi
na vanocni darky. Spojte divaky pfimo se svymi produkty pomoci kampani TrueView pro Nakupy
na YouTube.

V- J

Urcete si, ktefi zakaznici jsou pro vas nejhodnotnéjsi

Vytvorte a otestujte seznamy publik a hledejte segmenty publika, u
kterych jsou nejvy$si konverze. BEéhem hlavni sezény pak tyto seznamy
vyuZijte k opétovnému osloveni novych zakaznikd.
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| Dbejte na to, aby vase zbozi bylo vidét

Vice produktd v aukci znamena vétsi viditelnost pro pfedvanocéni nakupujici. Zkontrolujte kartu
Prilezitosti ve sluzbé Merchant Center a vratte zamitnuté produkty zpét do aukci. Pouzijte
vhodna klicova slova pro pfedvanocni sezonu a vyuzijte dynamicke reklamy ve vyhledavani
(DSA), aby se celd nabidka vaseho inventdre mohla zobrazovat v textovych reklamach.

| Podpofte svou pritomnost ve chvili, kdy nakupuijici hledaji vase produkty

Nastavte nabidku tak, abyste pfed zakazniky podpofili svou viditelnost. Otestujte automatické
nastroje, napfiklad chytre kampane v Nakupech nebo Chytré nabidky pro cilovou ROAS, které
automaticky optimalizuji na vyhledavaci dotazy, u kterych je nejvétsi pravdépodobnost konverze.

| Rozsifte svdj dosah do zahranici

Chopte se globalni pfilezitosti a vyuzijte nastroj Market Finder. Diky Siroke jazykove podpore
reklam v Nakupech na Googlu miZzete své produkty snadno propagovat a system konfigurace
dopravy ve sluzbe Merchant Center umoznuje export vaseho zbozi do novych zemi.

| Maximalizujte relevanci textovych reklam a oslovte vice zakaznik(

Testujte sve reklamy a sleduijte, jaka sdéleni vase divaky nejlépe oslovuji. Planujte a upravte
text reklam a obrazky podle svého propagacniho kalendare. Podivejte se, jak vytvaret efektivni

textove reklamy.

ﬁrl Podporte prodeje online i offline (fijen — prosinec)

Zarad'te ve svych predvanocnich planech vyssi rychlost! Spojte se se svymi
zdkazniky a priméjte je, at konecné nakupy realizuji u vas.

[ ] Udrzujte povédomi o svych nejhodnotnéjsich produktech

Sledujte podil zobrazeni zcela nahore (ATIS) a podil kliknuti, které vypovidaji o tom,
kam se vase zbozi radi.

[ ] Zachytte pomoci nabidek navstévnost s vysokym podilem konverzi
napric zarizenimi
Postarejte se 0 to, aby vdm nedosla $tdva — nastavte rozpocet tak, abyste dokdazali zachytit
narazove Spicky pfedvanocni navstévnosti. Pokud nepouzivate chytré kampané v Nakupech
nebo Chytré nabidky, které sezonni poptavku zohledriuji, pravidelné své nabidky sledujte a

nabizejte vice nez vase konkurence, abyste maximalné vyuzili vy$si konverzni pomér béhem
predvanocnich spicek.

Strana 22


https://support.google.com/merchants/answer/7228489
https://support.google.com/google-ads/answer/2471185
https://support.google.com/google-ads/answer/2471185
https://support.google.com/google-ads/answer/7674739
https://support.google.com/google-ads/answer/6268637
https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/
https://support.google.com/merchants/answer/160637
https://support.google.com/merchants/answer/160637
https://support.google.com/merchants/answer/7387995
https://support.google.com/merchants/answer/7387995
https://support.google.com/google-ads/answer/6167122
https://support.google.com/google-ads/answer/6167122
https://support.google.com/google-ads/answer/6167122
https://support.google.com/google-ads/answer/2497703
https://support.google.com/google-ads/answer/6299696

[l Zvyraznéte své jedine¢né nabidky a promoakce

Zaujmeéte kupuijici na posledni chvili a zakazniky, ktefi hledaji vyhodné nabidky v povanocnich
vyprodejich. Pouzijte minimalné ¢tyfi rozsireni reklam a vlozte do reklamy odpocet doby
vyprodeje, abyste efekt textové reklamy zvysili. Odliste své reklamy v Nakupech poznamkami
0 cené v akci a Specialnimi nabidkami obchodnika.

[ ] Vyuzijte prilezitosti nasmérovat zakazniky v okoli do svych obchodu

Zvyste v kampanich ve Vyhledavaci a Obsahové siti, v Nakupech i na YouTube nabidku
pro lokalitu pomoci rozsireni o lokalitu, a to zejména v dobé, kdy o&ekavate vice fyzickych
navstév — napfiklad béhem oteviraci doby nebo o vikendech.

[l Proménte nové zakazniky ve vracejici se zakazniky

VyuZijte remarketingové seznamy a Vlastni seznamy zakaznikU, znovu své zakazniky oslovte a
pfiméjte je k nakupu.

] Vytvorte si krizovy plan

Budte pfipraveni na pfipadné potize a prekontrolujte kontaktni informace pro obdobi svatka.
V nastroji Google Ads si nastavte automaticka pravidla, kterd budou sledovat nizky konverzni
pomer a upozorni vas na pripadné problémy se vstupnimi strankami nebo webem.
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Mastercard Advisors, leden 2019; Ipsos/Google, Vanoce 2018

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an( pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v prlibéhu poslednich dvou dnd.

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢ant pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v pribéhu poslednich dvou dnti. [PrileZitosti: Pfedvanocni nakupni pfileZitosti pro nakupuijici, ktefi
projevili aktivitu béhem uplynulych 48 hodin (n = 7769)

Forrester Analytics: Prognéza maloobchodnich prodejd ovlivnénych digitélnim prostredim, 2018 az 2023 (USA)

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an( pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v pribéhu poslednich dvou dndi. [PrileZitosti: Pfedvanocni nakupni pfileZitosti pro nakupujici, ktefi
projevili aktivitu béhem uplynulych 48 hodin a provedli nakup na webu (n = 3918)

Google/Ipsos, vicekanalova vanocni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an(l pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v pribéhu poslednich dvou dna.

Udaje z G&t0 Google Analytics, které Googlu udglily svoleni se sdilenim anonymizovanych Udajii z webdl. Pouze USA. Leden —
prosinec 2017

Google/Ipsos, leden 2019, Playbook Omnibus 2019, vzorek 1610 uzivateld smartphontd v USA starSich 18 let

Data Google, USA, zafi — prosinec 2015, 2016, 2017

Google/Ipsos, vicekanalova vanocni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an(l pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v pribéhu poslednich dvou dn(. [PrileZitosti: Pfedvanocni nakupni pfileZitosti pro nakupuijici, ktefi
projevili aktivitu béhem uplynulych 48 hodin (n = 7769)

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 454 Ameri¢an( pouzivajicich internet starsich
18 let, ktefi nakoupili v prdbéhu poslednich dvou dnl v tydnu 13-19. prosince 2018.

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, webovy prizkum, USA, vzorek 5543 Ameri¢and
pouzivajicich internet starsich 18 let, ktefi nakoupili v pribéhu poslednich dvou dnd. (n = 488)

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an( pouZivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v prdbéhu poslednich dvou dn(.

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢an( pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili v prlibéhu poslednich dvou dnd.

Google/Ipsos, vicekanalova vanoéni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Ameri¢ant pouzivajicich internet
starsich 18 let, ktefi nakoupili prostfednictvim Googlu v pribéhu poslednich dvou dnd (n = 727).

Capgemini, DigitaIni propojenti: Pro¢ kamenné obchody potfebuiji restart (leden, 2017), citace na portalu eMarketer

Data Google, USA, duben 2015 az bfezen 2016 vs. duben 2017 az bfezen 2018

Google/SOASTA, ,Stav vykonu online prodejd’, duben 2017

Google/Ipsos, vicekanalova vanocni studie, listopad 2018 — leden 2019, USA, vzorek 5543 Americ¢anl pouzivajicich internet
starsich 18 let, kteri nakoupili v prabéhu poslednich dvou dn(.

Data Google, USA, leden aZ Cerven 2015 vs. leden az erven 2017.

Google/Magid Advisors, celosvetové (USA, CA, BR, UK, DE, FR, JR IN, KR, AU), ,Role digitalniho videa v Zivoté lidi“, vzorek 20 000
béznych uzivatell internetu ve véku 18 az 64 let, srpen 2018

Google/Ipsos, celosvétove (USA, CA, BR, UK, DE, FR, JR IN, KR, AU), studie ,Jak lidé nakupuji na YouTube", vzorek 24 017 uzivateld
ve véku 18 aZ 64 let, ktefi chodi na internet alespor jednou do mésice a béhem posledniho roku si néco zakoupili, Cervenec 2018
Google/Ipsos, celosvétove (USA, CA, BR, UK, DE, FR, JR IN, KR, AU), studie ,Jak lidé nakupuji na YouTube", vzorek 24 017 uzivateld
ve véku 18 az 64 let, ktefi chodi na internet alespon jednou do mésice a béhem posledniho roku si néco zakoupili, cervenec 2018
Data Google, Unor — kvéten 2018. Na zakladé rozdéleni ndvstévnosti A/B u 50 inzerent( s Utratou v chytrych kampanich v
Nakupech nad 4000 USD; porovnatelna Utrata je v ramci 50 %.

Interni data spolecnosti Google, 2016

Interni data spole¢nosti Google: Tento Udaj se mize u rdznych klientd, typd podnikani nebo typl rozsifeni lisit a spole¢nost Google
nemUzZe takové ani jiné zvySeni zarucit.

Data Google, USA, leden aZ Cerven 2015 vs. leden az erven 2017.

Data Google, USA, listopad — prosinec 2017

Google/Ipsos, ,Sledovani ndkupl’, leden — prosinec 2018, online priizkum, USA, vzorek 11 191 uZivatell starSich 18 let, ktefi
nakoupili na internetu v prdbéhu poslednich dvou dnd.

Data spole¢nosti Google, leden 2018 az kvéten 2019. Na zakladé agregovanych vysledk( rozdéleni ndvstévnosti A/B pro 690
inzerent( vyuzivajicich chytré kampané v Nakupech a 142 kampani vyuzivajicich chytré nabidky s cilenim na navratnost investic
do reklamy u kampani v Nakupech. Sezénni zvySeni hodnoty konverzi o vikendu po ¢erném patku v roce 2018 ve srovnani s
prlimeérem za kampané v Nakupech

V Evropé Ize chytré kampané v Nékupech Google pouzivat se véemi sluzbami porovnavani zbozi (CSS), se kterymi pracujete.
Reklamy se budou zobrazovat na obecnych strankach s vysledky vyhledavani a na vSech dalSich mistech, kde je sluzba CSS
prihlasena

Udaje o kampanich zaméfenych na zajemce odpovidajicich nagim doporudenym postupdm jsou interni data spolednosti Google
Na zakladé rozsédhlého testovani konceptl a experiment( provadénych zékazniky z programu testovani beta verzi

Strana 24



Google

Prirucka pro vanocni prodej 2019



